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| reciente Eurobarémetro
especial encargado por la
Agencia Europea de Seguridad
Alimentaria (EFSA) para medir
las percepciones y actitudes
de los europeos hacia la seguridad
alimentariay los factores que afectan a las
decisiones relacionadas con los alimentos,
ofrece datos de gran interés.

Preguntados por cuéales son los aspectos
més importantes en el momento de
comprar alimentos, el coste (54%) es
seleccionado con mayor frecuencia por
los encuestados como el factor méas
importante. El sabor (51 %) ocupa el
segundo lugar, seguido de la seguridad
alimentariay el origen de los alimentos
(ambos 46 %)y el contenido de nutrientes
(41 %). El impacto sobre el medio ambiente
y el clima (16 %) y la éticay las creencias
(15 %) ocupan los ultimos lugares.

La importancia del precio en la decision
de compra ha aumentado en 21 Estados
miembros de la UE desde 2019,y en

23 paises es menos probable que los
encuestados mencionen la seguridad
alimentaria que en 2019.

Los datos de Espafia difieren en algunos
de los aspectos citados. Al 63% de los
espanfoles les preocupa el coste como
primer factor de eleccion de los alimentos
(9% mas que la media de la UE), seguido del
sabor (52%), la seguridad alimentaria (51%)
y el valor nutricional (45%), por delante del
origen geografico (41%), de su efecto en el
medio ambiente y el clima -por ejemplo, la
huella de carbono- (10%) y sus principios

comprar alimentos?

Farm
o Fork

éticos y creencias, por ejemplo, en cuanto
alareligion o al bienestar animal- (5%).

Tanto a nivel nacional como de la UE,

los factores precio y sabor aumentan

en importancia respecto de la anterior
encuesta, realizada en 2019 (5% y 7%
puntos mas cada uno respectivamente
en Espafia), mientras el resto de
atributos pesan menos en la eleccion.
Las diferencias més claras entre los
espafioles y la media de ciudadanos de la
UE estan en el mayor peso que otorgan

al precio, a la seguridad alimentariay al
contenido nutricional. Y el menor que

se da a los aspectos medioambientales
(un 6% inferior en Espafia respecto a la
media de la UE), y a los éticos, entre los
que se incluye el bienestar animal (un 10%
inferior en nuestro pais).
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Por otro lado, la Comisién Europea
nos dice que la estrategia “De

la granja alamesa” (Farm to
Fork) de 2020 “es un nuevo
enfoque integral sobre como los
europeos valoran la sostenibilidad
alimentaria’..y que “Las personas
prestan cada vez mas atencion

a los problemas ambientales, de
salud, sociales y éticos y buscan
valor en los alimentos mas que
nunca”. Sobre estas premisas
anuncia una lista amplia de
revisiones regulatorias que
entraran en vigor en los préximos
afios.

Podemos entender que los
ciudadanos no coloquen entre sus
prioridades en estos momentos

el medio ambiente, pero que si lo
hagan las administraciones, para
tratar de garantizar la continuidad
del aprovisionamiento alimentario
y reducir los riesgos del cambio
climatico, que amenaza la

disponibilidad de alimentos en

el futuro préximo. Otro asunto
bastante distinto es asumir que

la sostenibilidad esta ligada al
aumento de la produccién ecolégica,
de los sistemas extensivos o de

los requisitos relacionados con

el bienestar animal. En muchos
casos las propuestas de la Comision
implican incrementar los costes,
principalmente por la reduccion de
la eficiencia productiva ligada al
aumento de recursos escasos como
el suelo, el alimento y la mano de
obra respecto del actual Modelo
Europeo de Produccién, que ya
incluye importantes avances en la
regulacion sobre bienestar animal y
sostenibilidad ambiental.

Este Eurobarémetro no deja lugar a
dudas sobre las prioridades de los
consumidores en 2022. Quizé la
reciente pandemia haya provocado
algiin cambio en la percepcién sobre
lo que es importante en relacién a los

alimentos, a la vista del riesgo real de
que ni estén tan disponibles ni sean
tan baratos como lo eran hasta ahora.

Tenemos la responsabilidad y la
oportunidad de considerar esta
nueva realidad y colocarla en el lugar
que le corresponde en la estrategia
Farm to Fork que desarrollara la
Unioén Europea para los préoximos
afios. No es un asunto menor, porque
nos afecta a todos, pero con més
intensidad a los més vulnerables por
su situacién socioeconémica.
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¢Sustitutos de la carne a base de plantas? el mayor
fracaso en la historia de la industria alimentaria

Fallaron al no tener en cuenta la cultura alimentaria y al consumidor

La European Livestock Voice ha
publicado un reciente articulo
en el que se revisa el estado

del mercado de los productos
vegetales sustitutivos de la
carne. El articulo se recoge en la
plataforma Realidad Ganadera,
a la que pertenecen los sectores
productores de alimentos de
origen animal en Espafay que
trabaja conjuntamente con la
European Livestock Voice.

En el mismo se indica que "Los
sustitutos de la carne a base de
plantas no estan atrayendo a la
mayoria de los consumidores.
De hecho, pueden ser el mayor
fracaso en la historia de la
industria alimentaria. Eso es

lo que cree Julian Mellentin,
experto de la industria y autor
del nuevo informe «Fracasos—
y lo que puedes aprender de
ellos». Después de generarse
tanto revuelo y ruido por parte
de los medios de comunicacion,
los consultores y la comunidad
inversora, los sustitutos de

la carne a base de plantas
simplemente no estan resonando
entre los consumidores. Este
resultado inesperado se debe a
muchos errores de estrategia.
“Se esta produciendo un colapso
entre el elevado numero de
sustitutos de la carne a base de

plantas recién lanzados”, coment6
Mellentin, «Hay alrededor de diez
causas comunes de fracaso en el
negocio de la nutricién y la salud.
Y muchos fabricantes de carne
vegetal han cometido la mayoria
de ellas».

La categoria de productos
analogos a la carne de origen
vegetal esta experimentando una
fuerte desaceleracion en Estados
Unidos y algunas partes de
Europa. New Nutrition Business
realizé una investigacion de los
datos financieros de 100 marcas
de carne de origen vegetal en
Europa, Estados Unidos, Canada,
Australia y Nueva Zelanda.
Ninguno mostroé beneficios,
incluso después de cinco 0 mas
afios de actividad. De hecho,
incluso aquellos con un rapido
crecimiento también tuvieron

las pérdidas mas rapidas en
ventas. Segun Mellentin, la razén
principal de este fracaso se debe
a que los productos no estuvieron
ala altura de las expectativas:
“Las marcas no estéan ofreciendo
el sabor y la textura que los
consumidores estan buscando.
Lo que implica que no estan
convirtiendo la prueba en una
compra repetida, y por lo tanto, la
categoria no esta alcanzando los
patrones de compra habituales”.

M A (industry) insider's view: the
plant-based dairy boom is coming

to an end

Entonces, ;cual sera el futuro de
estas marcas, y podran mejorar
su sabor y textura y ganarse a los
consumidores en gran nimero?
“Més alla de la actual generacion

1 de productos de origen vegetal,
las empresas que llegan al
mercado con productos a base

de hongos, micoproteinas, etc.
tienen la oportunidad de hacerlo
mejor», — coment6 Mellentin —“Lo
Unico positivo para esta categoria
vendria a través de una mejora
tecnoldgica para crear productos
de generacién 2 con mejor sabor,
textura, nutricién, ya que su perfil
de micronutrientes, por ejemplo,
no es bueno en este momento,

y una lista de ingredientes mas
corta. Esto llevara de 3 a 5 afios.
Hasta entonces, la categoria
antiguamente establecida seguira
siendo lo que ha sido desde

la década de 1970: un nicho.

En Estados Unidos, tiene una
participacion del 1,4%. Ese es un
nicho, no la corriente principal”,
concluyé.

OTICIAS
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economia circular

La empresa Calidad Pascual
abre una nueva linea de negocio
para valorizar los subproductos
del huevo: La produccion de
membrana a partir de las
céascaras de huevo que genera
su fabrica de ovoproductos en la
localidad burgalesa de Aranda
de Duero. MKare tendréa su sede
central y centro de operaciones
en Navarra.

El lanzamiento de la marca
MKare, especializada en la
produccién de membrana

de cascara de huevo, fue
anunciado por Pascual a
comienzos de octubre. La
marca MKare estéd impulsada
por Arandovo, participada
mayoritariamente por Pascual,
Pascual Innoventures y Enarez,
empresa navarra de economia
circular con sede en Pamplona.

7% KARE

JPeS—

La membrana de céscara de
huevo, seguin explicé la empresa,
“se utiliza como ingrediente

en sectores emergentes como

la industria farmacéutica o la
nutricosmética, asi como para

la fabricacién de complementos
alimenticios o alimentos para
mascotas”. “L.a cascara de huevo
era considerada un residuo y
ahora tenemos la oportunidad
de aprovecharla para continuar
creciendo de manera sostenible”,
indic6 Juan Carlos Rey, director
de Negocio de Ovoproducto en
Pascual.

Para obtener la membrana

de la cascara de huevo debe
separarse la parte externa
(carbonato calcico). La membrana
contiene “colageno, elastina,
acido hialurénico y mas de 400
proteinas, por lo que es una

iDESCU

BRE UN MUNDO DE
BENEFICIOS EN UN UNICO

Mkare, nueva apuesta de Pascual por la

fuente Unica de compuestos
bioactivos con multiples
beneficios para la salud”.

El carbonato calcico que
se separa de la membrana
también tiene aplicaciones
en la mejora de la salud
6sea, como complemento
alimenticio y para la
fabricacion de ceramicas

y pléasticos, o para el suelo
de entrenamiento en las
instalaciones de hipica”.

INGREDIENTEI

MEKARE e= un ingrediente funcional 108 % natural basado en lo membrona de
hueveo, que centiena de lorma nativa una fuente Gnico de compuastas
bigactives, con mdltiples beneficios para la salud, clinicamente probados,

MEKARE 82 rico en enlﬂgino v y 1], delde hlalurénico, alasting, condroltin
sullate, glucosamina y més de 400 proteinas.. una mairiz perlecta de
biomoléculas clave en un Unico mgrndut,-n(ei
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El IEH premia un trabajo sobre mitigaciéon de gases
nitrogenados en granjas de puesta

Coincidiendo con el Dia Mundial
del Huevo, que se celebra
mundialmente cada afo el
segundo viernes de octubre, el
Instituto de Estudios del huevo
(IEH) ha premiado el trabajo
“Estrategias de mitigacion

de gases nitrogenados en
granjas avicolas de puesta’y ha

del Huevo, que en esta ocasion
reunioé a los socios del Instituto
y a muchas otras personas
relacionadas con el sector el

dia 14 de octubre. También se
presentaron los Ultimos datos
sobre el consumo de huevos en
Espafia, y las percepciones del
consumidor sobre este alimento

los consumidores sobre este
alimento.

El Consejero de Agricultura,
Agua y Desarrollo Rural de

la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha ha recibido
el reconocimiento anual del
Instituto por su continuo apoyo a
la avicultura de puesta espafiola,

entregado su Galardén de Oro
2022 al Consejero de Agricultura
de Castilla-la mancha por su
apoyo al sector avicola de puesta.

asi como por su contribucion

al desarrollo y modernizacion

del sector, y a la mejora de

la competitividad, calidad y
sostenibilidad de la produccion de
huevos en Castilla— La Mancha

El acto cont6 con la presencia
de socios, investigadores y
expertos del sector,y en el
mismo se expusieron los datos
mas recientes sobre evolucién
del consumo de huevos en
Espafia, y las percepciones de

La entrega de premios se
realiza anualmente en el evento
conmemorativo del Dia Mundial
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Este afio, el Galard6on de Oro
2022 del IEH ha recaido en D.
Francisco Martinez Arroyo,
Consejero de Agricultura, Agua
y Desarrollo Rural de la Junta
de Comunidades de Castilla-
La Mancha, por su continuo
apoyo a la avicultura de puesta
espafiola, desde sus distintas
responsabilidades, asi como por
su contribucion al desarrollo y
modernizacion del sector,y a
la mejora de la competitividad,
calidad y sostenibilidad de

la produccién de huevos en
Castilla—La Mancha.

En esta ocasion, el Consejero no
pudo asistir al acto y en su lugar
recogio el premio D2 Cruz Ponce,
Directora General de Agricultura
y Ganaderia en el Gobierno de
Castilla-La Mancha.
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Asimismo, se ha entregado el
XXVI Premio a la Investigacion

al Dr. Eduardo Rosa Gonzalez, por
su trabajo titulado “Estrategias
de mitigacion de gases
nitrogenados en granjas avicolas
de puesta’, desarrollado en la
Universidad del Pais Vasco y

en NEIKER, el Instituto Vasco

de Investigacion y Desarrollo
Agrario. Su trabajo ha sido
desarrollado en la Universidad
del Pais Vasco y en NEIKER, el
Instituto Vasco de Investigacion
y Desarrollo Agrario, por el equipo
investigador compuesto por la
Dra. Pilar Merino Pereda y el

Dr. Haritz Arriaga Sasieta como
directores de la tesis.

El ganador del Premio, dotado
con 10.000¢€, ha sido el Dr.
Eduardo Rosa Gonzalez, autor
de la tesis doctoral titulada
“Estrategias de mitigacion de
gases nitrogenados en granjas
avicolas de puesta”.

El jurado, compuesto por los
miembros de la Comisiéon
Delegada del Instituto, ha
valorado para la concesién del
Premio la actualidad e interés
del tema tratado que, ademas
de su importancia para el sector
avicola de puesta, es relevante
para toda la sociedad y para
alcanzar los Objetivos del
Milenio.



