EbiToRriaL
03 Cuestién de etiquetas

.Propuccion pe Carne
) 06 La densidad de poblacién puede
. AT e o ’ afectar mas a la temperatura corporal
,_’I_.a densrda_d dejpoblacion|puede afectar, - que la temperatura del aire
amas,a lajtemperaturalcorporalique la )
RXcemperatura del aire] IR e._'_ﬂf‘_{'.’_?_‘_.'._‘_’!!.

g =
w7 12 Reconsideremos las reglas de oro de
N la incubacién
_ s . N

' f‘:;;}, i | Y L SA 45 0 Procesapo

15 Claves de manejo para prevenir la
enfermedad del mdsculo verde en
pollos de engorde

G..N.!!I!&!s_-én
18 Productos de algas en dietas

avicolas

@.??_!-.!{PA‘.’.!E!.‘.
24 Incidencia de Salmonella en broilers

segun el tipo de engorde y el grado
de bienestar

f.'_‘-_.t'.*_’f..'.’..*?..'.!!.‘.’.S?I!E'F‘..‘..'f’.'.‘.

28 La salud animal en diferentes
genotipos de pollos de crecimiento
lento

- _ & 29 Efecto de la temperatura y el tiempo

. e 3 - pia! de almacenamiento sobre la calidad

. : By . :
; ! interna del huevo de gallina

@.EB?.P!!SS!S’?ER?.H!!E‘!QE
30 Aprobada la extension de norma que

, o _ tramitard el Ministerio para recaudar
o . | | 3 fondos para acciones a favor del
X ) N —e huevo

% X
z 4 SALUD/AVIAR

30 Convocatoria del Premio 2019 a la
Investigacion
31 El sector espafiol del huevo en 2018:

@Uﬂéﬂ@ delSalmenellag
senibroilensiseaUniEhipo Ugero ncrements de s galnas en
@Uﬂ[@]@ w @ = @@Qﬂ@ 31 Reunidn del Grupo Técnico de

produccion INPROVO
31 Opinidn: El disputado escafio
animalista




SseLecciones avicoLas

..N_?.T__'f_'?f ______

32 EEUU: de 1,38 3 2,38 céntimos el
incremento en costes de marketing del
huevo en 18 afos.

32 La mayor empresa de restaurantes del
mundo tensa el mercado de la puesta en
un imparable camino para abastecerse
solo de huevos libres de jaulas

33 4 M de $ para mejorar el bienestar del
broiler

33 Unidn Europea: Plan de Promocién de la
carne de ave

mayo 2019 No 2

EvenTos

35 Produccién de broilers sin antibidticos y estrategias
nutricionales, ejes de la 132 Jornada Técnica en
Avicultura de Carne de Trouw Nutrition

38 FIGAN 2019 aglutina a todo el sector avicolay
ganadero espafiol

41 CLasIFICaDos

MarkeTinG AvicoLa

46 El consumidor ha muerto, jViva el eco-consumidor!

La Real EscueLa pe AvicurTura OPINA
Ideas, tendencias y estrategia para los que toman decisiones en avicultura.

¢Quién es el Jefe?

Acaba de presentarse en Madrid la iniciativa social deno-
minada “¢Quién es el Jefe? La marca de los consumidores™.

Nacida en Francia pretende dar voz y voto al consumidor
para que conozca exactamente a que avicultor o ganadero
esta comprando su carne, huevos o leche y tener a certeza
que esta comprando a un precio digno y justo para el pro-
ductor.

El desayuno informativo de presentacion estuvo moderado
e introducido por Lourdes Zuriaga, presidenta de la Asocia-
cién de Periodistas Agroalimentarios de Espafia - APAE -,
quien asegur6 que esta iniciativa "no supone el cambio de
las reglas del juego en el sector, sino que introduce un nue-
varegla deljuego que permite al consumidor poder obtener
algo: firmar por primera vez un pacto tactico entre consumi-
dory productor”.

Posteriormente, Annaick Locqueneux, coordinadora de la
iniciativa en Espafia, detallé los objetivos de la iniciativa y
la hoja de ruta de la marca de los consumidores: “Esta inicia-
tiva surge en Francia para ayudar a los productores a poder
vivir dignamente. Asi empez6 esta aventura humana. Mas
que una marca, es una iniciativa social que llega por primera
vez en Espafa para dar voz y voto al consumidor sobre lo

que quiere consumir y cuanto quiere pagar por ello. Me
encanto la iniciativa como mujer, como madre. Comprendi-
mos que el didlogo entre consumidor y productor se habia
perdido, y nuestro objetivo es recuperarlo”.

Annaick ha explicado que esta iniciativa es mas que en un
producto, hay una historia detrds. Asi, “vamos a adaptar el
proyecto a Espafia. En 3 semanas mas de 5.000 personas
ya han votado porque la gente quiere decidir lo que com-
pra y cdmo. Empezamos desde la creacion del producto,
decidiendo de forma personal los criterios. Hasta ahora na-
die nos habia preguntado que queriamos consumir. Con la
‘Marca de los Consumidores’

cada uno decide. Son cosas e g

sencillas, de sentido comudn”.
m,pqcssuaurs

Le deseamos gran éxito a REMUNERENT AU

esta iniciativa tanto para JUSTE PRIX
nuestra carne como para uun&mun
nuestros huevos, ;quién se

anima?
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