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Sobre la Real Escuela de Avicultura:
La avicultura, nuestra pasion.
Observamos * Analizamos * Explicamos

La Real Escuela de Avicultura, observa, analiza y
explica todo lo que preocupay ocupa a los profesiona-
les del sector avicola, divulgando este conocimiento asi
como las tendencias del sector fruto de su observacion
e interaccién con granjeros, técnicos, empresas, admi-
nistracion y las demandas de la sociedad.

Esta actividad divulgativa es posible gracias al
apoyo de sus suscriptores, anunciantes y asistentes a
sus Jornadas y cursos.

La revista SELECCIONES AVICOLAS publica articulos
originales y reproduce trabajos presentados en otros
medios de comunicacion. Los articulos originales deben
reunir unos determinados requisitos, que se indicaran
a los interesados. Los articulos no originales provienen
de trabajos presentados en congresos y simposios na-
cionales o internacionales, de otras revistas cientificas
o de divulgacion, o de estudios publicados por centros
experimentales de todo el mundo, para lo cual cuenta
con expresa autorizacion.

SELECCIONES AVICOLAS, fundada en 1959 por
Federico Castellé de Plandolit, es continuacion de la
primera revista avicola en castellano publicada en el
mundo, «Avicultura Prdctica», editada en 1896 por el
Prof. Salvador Castellé.

Portada: El sector avicola debe escuchary
comunicar todavia mucho mas al consumidor y a
la industria alimentaria y no vivir aislado en la, a

veces, burbuja de nuestra granja o negocio avicola.
El consumidor ya es el Rey. En la foto, edicién de
2018 de Alimentaria.

EDITORIAL

LA TRANSPARENCIA, CUESTION DE IMAGEN

¢Se han preguntado nuestros lectores, productores de huevos o de carne de pollo, cual
es la imagen que tiene la sociedad en la que vivimos de los articulos que le ofrecemos?.

Muy posiblemente, absortos o preocupados por los problemas de toda indole con los que
nos enfrentamos a diario, no solemos prestar la debida atencién a esta imagen. Y asi no
es de extranar el que, salvo algunas excepciones, entre el publico en general y el consu-
midor en particular persista la imagen de un pollo criado en condiciones de hacinamiento
—cuando no “con hormonas” — o unos huevos producidos por unas gallinas hacinadas en
las baterias del pasado siglo ... de los cuales no conviene abusar a fin de no aumentar
nuestra colesterinemia.

Estos pensamientos estan rondando desde hace tiempo por nuestra mente al haber visto
los loables esfuerzos que se han hecho en otras latitudes para mejorar esta imagen nada
favorable que se tiene, en general, de nuestros productos. ;Cémo?. Muy sencillamente,
mediante algo muy sencillo,

i la transparencia!

........... pues aunque no desea-
mos equipararnos a aquellos
restaurantes con la cocina a la
vista de los comensales, cree-
mos que algo puede hacerse
para la mejora de la mas bien
pobre imagen de nuestros
sectores ganaderos.

Veamos, como ejemplos, al-
gunos casos de esa transpa-
rencia por la que abogamos,
aunque fuera de nuestras
fronteras, en los Paises Bajos y Alemania, jcasi como no podia ser de otra forma, punteros
ambos en envidiables proyectos econémicos L.

En lo referente a la produccidn de huevos, la puesta en marcha de la granja Kipster, en el
sur de los Paises Bajos, hace solo unos meses, ha representado un nuevo hito en el acer-
camiento del publico a la forma en que se estos se producen. Con gallinas en el suelo,
en parques con vegetacion y amplias vidrieras desde el exterior de las cuales el visitante
puede ver las gallinas moviéndose libremente, ofrece una vision idilica de una forma de
produccién que, aun encareciendo el producto, luego se supone que queda compensada
con el mas elevado precio que algunos pagaran por él en los lineales del supermercado.

Algo parecido, en este mismo campo, del proyecto Rondeel, también en Holanda, del que
ya informamos en su dia, con una nave “redonda”, al igual que el estuche de los huevos,
bastante mas caros que los de otras gallinas en el suelo o camperas ...... jen un pais en el
que los de bateria ya solo se producen para la exportacién!

Pasando a Alemania, el pasado noviembre se inauguraba una de las mayores plantas de
incubacion europeas en la que, aparte de la novedad tecnoldgica de operar con unas
nacedoras en las que los pollitos - 1,6 millones por semana — acceden al pienso y al agua
de bebida desde el mismo momento de su nacimiento, los visitantes pueden seguir todo
el proceso desde unos pasillos aislados tras unas enormes superficies encristaladas.

Obviamente, ya sabemos que todo ello entrana unos conocidos riesgos sanitarios pero
no dudamos de que los promotores de estos proyectos ya habran sopesado este aspecto
contra la ventaja que supone la imagen de lo que producen, traducida en términos eco-
némicos. Pues también aqui, como en otros mil articulos de consumo, la transparencia en
la imagen del producto es clave en lo que se puede obtener con su venta.e



