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PREPARAN LA ESTRATEGIA DEL SECTOR PRODUCTOR

Tras la reunion celebrada en FIGAN el 30 de marzo, ASEPRHU y FEDEROVO trabajan
sobre la estrategia a seguir como sector para afrontar este nuevo escenario. Han elabo-
rado un documento de posicion en el que se retinen los argumentos que se presentaran
a las empresas de la distribucion, la industria y la restauracion, asi como a los consumi-
dores para hacer frente a las campanas de los animalistas contra las jaulas.

na vez los directivos de ambas organizaciones

acuerden la estrategia a seguir, se mantendran

encuentros con las asociaciones citadas. Ultima-

mente ASEPRHU ha conversado con varios medios
de comunicacion interesados en este asunto, a los que se
ha informado sobre la realidad de la produccién de huevos
espanolay de la UE y las estrategias de las organizaciones
veganas.

¢HAY RESPUESTAS ADECUADAS A ESTAS
CAMPANAS?

No es facil disefiar una respuesta conjunta del sector y
buscar aliados frente a la amenaza de los activistas. Entrar
en un debate publico entrafia un riesgo enorme, ya que es
un territorio en el que los activistas se mueven bien, como
expertos manipuladores de opiniéon. Cuentan ademas con
la ventaja de que manejan aspectos emocionales dificiles
de contrarrestar desde el sector productor, que se arriesga
a aparecer como “el malo de la pelicula”. También entran
en juego los calculos de oportunidades que se abren para
las distintas partes interesadas, a priori preferibles al en-
frentamiento abierto.

Los activistas veganos desencadenan acciones de presion
contra grandes empresas con cartasy campafias amenazan-
tes, denigran alos productores de huevosy siembran dudas
al consumidor sobre cémo se producen los huevos, un
alimento basico. Consiguen repercusion social, notoriedad
mediatica, donativosy afiliacionesasu causa.Y creanelclima
propicio para las futuras campafias contra otros sectores,
que reproduciran la misma estrategia exitosa.

Mientras tanto, la distribucién e industria alimentaria,
a priori objetivos de las campafas “antijaulas”, no de-
nuncian las presiones y amenazas de los activistas. Dado
que la corriente de opinién va a favor de sus demandas,
y sus campafias han triunfado ya en otros paises, pueden
aprovechar las ventajas de ceder a sus peticiones. De un
lado, mejoran suimagen si justifican la decisién de suprimir
los huevos de jaulas en sus tiendas como una cuestion ética,
de responsabilidad social, de defensa de las preferencias y
deseos del consumidor - aunque no lo sea -... y por otro,
estas decisiones se traduciran en resultados econémicos, ya
que el margen comercial de cualquier huevo es mayor que
el de jaula. Y nadie querrd ser el Ultimo en apuntarse a la
moda “sin jaulas” una vez los primeros se decidan.

El productor, que en Espafia sigue siendo mayoritariamente
de huevo en jaula, a la vista de la evolucién del mercado y
las tendencias de consumo, busca diversificar su produccion
poniendo el foco en el huevo alternativo. Si puede, tratara
de posicionarse mejor que su competencia y ofrecer los
huevos que decidanvendersusclientes, paraganar cuotade
mercado de cara al futuro, haciendo de la necesidad virtud.

El consumidor, con unas asociaciones que estan de capa
caida tras la crisis, no ha aparecido aun en escena para
reivindicar su papel: ser quien elija lo que quiere comprar,
con informacién adecuada y una oferta variada y suficien-
te en el mercado. Sera, como ha ocurrido en otros paises,
utilizado como excusa para las decisiones que tomen otros
en su lugar. Y es, ademas del productor, quien mas tiene
que decir en este debate.

El sector debe ser tenido en cuenta antes de que se adop-
ten decisiones por parte de la distribuciéon, la industria
alimentaria y la restauracion que afecten a la oferta de
huevos que los productores pondran en el mercado. Hay
que debatir sobre si procedey es viable poner fin, y cuando,
alajaulaenriquecida. Y no menosimportante, qué sistema
o sistemas la sustituirdn. Y si esta sequnda reconversion de
las granjas tendréd alguna garantia de “duracién minima”.
No es previsible que los activistas vayan a conformarse con
eliminar las jaulas, y encontrardn nuevas reivindicaciones
contra la producciéon ganadera. Es su trabajo.

Los productores necesitan unir sus esfuerzos y adoptar una
estrategia comun para salir -si es posible sin demasiados
dafos- de esta nueva encrucijada, algo que no se prevé
nada facil.

¢ QUE HAN DICHO HASTA AHORA LAS
EMPRESAS DE LA DISTRIBUCION?

Enabril El Corte Inglésanuncié sucompromisodeirretirando
poco a poco de sus supermercados los huevos de gallinas
criadas en jaulas, con laidea de que en el afio 2030 el 100%
de las ventas sean de huevos ecoldgicos o procedentes de
gallinas criadas en libertad. Ahora mismo, el 50 % de los
huevos que venden son de este tipo. Tras Francia, en Italia
las cadenas de supermercados estan anunciado una tras
otra el compromiso para no vender estos huevos a partir de
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