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La revista SELECCIONES AVICOLAS publica articulos
originales y reproduce trabajos presentados en otros
medios de comunicacién. Los articulos originales deben
reunir unos determinados requisitos, que se indicaran
alosinteresados. Los articulos no originales provienen
de trabajos presentados en congresos y simposios na-
cionales o internacionales, de otras revistas cientificas
o de divulgacion, o de estudios publicados por centros
experimentales de todo el mundo, para lo cual cuenta
con expresa autorizacion.

SELECCIONES AVICOLAS, fundada en 1959 por Federico
Castellé de Plandolit, es continuacion de la primera
revista avicola en castellano publicada en el mundo,
«Avicultura Prdctica», editada en 1896 por el Prof.
Salvador Castello.

EDITORIAL

Como nos aLiImenTamos

a muy reciente celebracion, en Barcelona, de la feria Alimentaria -de la que ofreceremos un

reportaje, en lo referente al sector avicola, en el préximo niimero de SELECCIONES AViCOLAS-

y la un poco anterior Madrid Fusidn, motivan el que nos refiramos, por alusiones, al tema de
la alimentacién del ser humano, es decir, a “lo que como” o “cdmo nos alimentamos” -valga la
puntualizacién-.

El tema que nos ocupa es que, aun tratdndose de dos ferias muy diferentes, vistos ambos
acontecimientos desde cierta altura, han tenido un detalle en comun, lo que podriamos llamar el
“sibaritismo” en la alimentacion humana. Es decir, esta “complacencia en los placeres”, como se
define al sibarita, que ya hace unos afios se apuntaba que, cada vez mds, definia al consumidor
espafiol — véanse los puntuales informes anuales sobre “La alimentacion en Espafia”, elaborados
por el Ministerio de Agricultura-, aun sufriendo los efectos de la crisis econdmica, sigue ahi vy,
al menos en nuestra sociedad de consumo -pues otra cosa seria en la de los paises del llamado
“tercer mundo”-, hoy es uno de los principales motores de la misma.

De esta forma nos lo han explicado quienes concurrieron al Madrid Fusién del pasado enero en el
cual se han presentado las propuestas mas atractivas e imaginativas del campo de la gastronomia,
de la mano de los mas acreditados cocineros y “chefs” espafoles y extranjeros, entre los que se
hallaba, por cierto, el recientemente galardonado Celler de Can Roca como primer restaurante del
mundo. Y si bien es cierto que, en algun caso, no sabemos donde comienza la sofisticacién en la
presentacién de un plato, para agradar al paladar, o donde acaba la exageracién para redondear
hacia arriba la factura del restaurante, la cuestiéon es que, cada vez mds, tenemos que estar
preparados para dejar actuar a la imaginacién y aceptar mil combinaciones insospechadas hace
unos pocos anos.

En la misma Alimentaria de Barcelona y ya hablando de lo nuestro, énos podiamos imaginar, al
visitarla, mayor sorpresay placer que al degustar unos deliciosos bombones rellenos de foie gras?.
Pues, de entrada, no siendo aficionados a lo que podriamos llamar “mezclas estrafalarias”, no
podemos dejar de reconocer que esta combinacidn parece al menos atipica, pero cuando viene de
la mano de las adecuadas catas de degustacion, la cosa ya cambia. Como lo fue también, en su dia,
el popular “pollo a la Costa Brava” -un guiso del ave con langosta-, una combinacidn ya clasica...
para los bolsillos pudientes, se entiende, que dignifica a nuestro producto al lado del crustaceo.

Se nos puede argumentar, al ir por estos derroteros, que lo que deseamos es elogiar a lo elegido
por el sibarita en contra de lo habitual, aunque no sea ésta nuestra intencion. Pero cuando el
sector del foie gras de produccién nacional esta sufriendo la feroz competencia del importado -y
producido muchas veces bajo unos inferiores standards de calidad-, cuando el pollo se defiende
a duras penas al venderse de oferta y cuando el huevo esta por los suelos, creemos que es de
elogiar el que algunos pongan un poco de imaginacidn para valorar mejor sus productos.

Obviamente, no podemos, ni debemos, olvidar que la FAO tiene establecido un 16 de octubre
como “Dia Mundial de la Alimentacion”, como recordatorio de quienes pasan hambre en el
mundo y que en nuestra misma sociedad del consumo se hable cada dia mas de los alimentos
que derrochamos. Pero ello no quita para que el sector productor, al que pertenecemos, aparte
de intentar mejorar en sus resultados tecnoldgicos, deberia esforzarse cada vez mas en intentar
llegar al consumidor mediante todos aquellos recursos que hoy tanto la tecnologia alimentaria
como los medios de comunicacion ponen a su alcance. Solo es cuestion de imaginacién, que no
es poco...






