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Directora Comercial de Matines lbérica

“El papel

punta de
sido un

Algunos de los temas mas inte-
resantes de cara al consumidor
son los relacionados con la
seguridad alimentaria. ;Cuales
son los peligros que se pueden
relacionar con el huevo?

Pues son basicamente dos, los que
estan relacionados con el conteni-
do interior del huevo. En el tema
quimico podemos tener presencia
de dioxinas, sobre todo en los
sistemas de crianza alternativa
-gallinas camperas y ecologicas-.
No digo que se den, pero en el
caso de darse seria en ese tipo de
crianza.También te puede venirun
problemainherente al pienso, pero
esun poquito mascomplicado. Los
casos que se han dado en Europa
de hecho han sido en sistemas
de gallinas al aire libre. Por otra
parte, el sequndo tipo de peligro
que se nos puede presentar seria
la presencia de una salmonella.

¢Como asegurais la trazabilidad
en el Grupo Matines?

Mira, en trazabilidad tenemos
un punto ejemplar, que implica
que tenemos que llevar mar-
cada la matricula: el codigo de
explotacion del productor en
la cascara. Ademas, en Matines
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lbérica desarrollamos hace afios
un sistema que nos garantiza la
trazabilidad, completamente au-
tomatizado mediante lectores de
codigos de barra. Trabajamos con
el codigo EAN 128 para todo tipo
de productos. Desde que nosentra
unamateria prima, ya sea material
deacondicionamiento o huevos, se
generaun codigointerno EAN 128.
Coges una etiqueta, la lees con un
lector y todo, desde que entran las
materias primas, incluida la tinta
alimentaria o disolvente, hasta el
final del producto y expediciones,
va todo trazado e informatizado,
de tal manera que cuando vas a
cualquier tienda a comprar un
paquete de huevos, simplemente
con ese cadigo yo te puedo decir
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elsitiodelque hasalidoelenvase,
el huevo, la granja, la fecha en
que ha sido puesto, etc. Ademas
hacemos simulacros internos
periodicamente, y tenemos un
sistema de control de crisis bas-
tante potente.

£Qué papel juega el Grupo Ma-
tines dentro del sector?

El Grupo Matines lleva una exis-
tencia de masde 15afios. Siempre
ha sido un grupo pionero. Fuimos
los primeros en marcar la fecha
de consumo preferente del huevo,
los primeros en desarrollar un
huevo enriquecido como el de
Omega3;los primerosen certificar
los centros de clasificacion con la
normativa IFS... Asi que creo que

su papel es ser punta de flecha. A
dia de hoy la situacién es bastante
complicada para todos, pero, ese
es su papel. Matines es innovador,
un grupo de calidad que en total
forman cinco sociedades con sus
granjas propiasque facturanentre
50y 60 millones de euros y cinco
millones de ponedoras.

A casi dos afos de la aplicacion
de la Directiva, ¢qué lectura
se puede hacer de lo que ha
supuesto para el sector?

Un incremento de costes de
produccién, presuntamente un
bienestar animal, un exceso de
huevosactualmenteenel mercado,
una bajadade consumo, porque los
avicultores nos hemos animado a



de Matines es ser
flecha; siempre ha
grupo pionero’

poner muchas mas gallinas de las
que estaban previstas. También se
han parado las exportaciones, o
mejor dicho, se han minimizado.
Eso nos ha dado un afio bastante
reducido.

¢En qué proyectos esta traba-
jando ahora Matines? Creo que
tenéis una campaina importante
que tiene que ver con la respon-
sabilidad social corporativa...

Si, ahora hemos dado un paso
mas. Seguimos investigando el
huevo y estudiando que todos
nuestros procesos sean mejores,
pero ademas nos hemos pasado a
darle un toque social al huevo. En
los momentos en los que estamos
viviendo, creemos que los recortes
en educacion y sanidad son muy
patentes,yquelasempresas priva-

das tenemos una responsabilidad
social corporativa masalla de hacer
un producto sano, de calidad, etc.
En el caso de Matines, nos esta-
mos pronunciando por la salud, y
estamos financiando unas becas
de investigacion contra el cancer.
Hemos disefado un packaging
super atractivo para huevos de
gallinas criadas en libertad, tanto
ecoldgicas como camperas. El
disefio apela a la solidaridad;
queremos fomentar la emocion
que el consumidor pueda tener
en el momento en que adquiere
el producto. El precio de compra
desde luego es el mismo, puesto
que los solidarios somos nosotros
y no queremos trasladar esa res-
ponsabilidad ni al distribuidor ni
al consumidor.

Marisa Montes

"Fuimos los primeros en marcar la
fecha de consumo preferente del
huevo, los primeros en desarrollar
un huevo enriquecido como el de
Omega 3y los primeros en certificar
los centros de clasificacion con la

normativa IFS"
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