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La revista SELECCIONES AVICOLAS publica articulos
originales y reproduce trabajos presentados en otros
medios de comunicacion. Los articulos originales deben
reunir unos determinados requisitos, que se indicardan
alosinteresados. Los articulos no originales provienen
de trabajos presentados en congresos y simposios na-
cionales o internacionales, de otras revistas cientificas
o de divulgacion, o de estudios publicados por centros
experimentales de todo el mundo, para lo cual cuenta
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SELECCIONES AVICOLAS, fundada en 1959 por Federico
Castell6 de Plandolit, es continuacion de la primera
revista avicola en castellano publicada en el mundo,
«Avicultura Prdctica», editada en 1896 por el Prof.
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AV A9 LIS

Conocernos mejor es operar mejor

Aunque quizas algunos de nuestros lectores ya lo hayan podido intuir, queremos comenzar este
comentario exponiendo publicamente que uno de los aspectos que se nos hace mas arduos
para completar cada nimero de SELECCIONES AVICOLAS es el de la eleccidén del tema de que
hablar en este editorial. El porqué es sencillo, muchas veces por no haber un asunto destacado
gue comentar y otras, al revés, por haber varios y tener que decidirnos por uno u otro.

Esto ultimo es lo que nos ha ocurrido en esta ocasion, por tener que elegir entre algo en relacion
con el sector del huevo, y de su dramatica situacién actual, o bien en el del pollo, que no nos
atrevemos a calificar de esta forma, pero al menos si de preocupante por los pinglies margenes
con que se opera en el mercado de las canales. Al final, como puede verse, nos hemos decantado
por este ultimo, con lo que empalmamos con el comentario que hicimos el pasado abril sobre los
precios que entonces calificamos, acertadamente o no, “de derribo”.

El tema viene a colacidn por plantearnos una pregunta: ¢es que conocemos bien el sector de
la carne de ave, refiriéndonos al de nuestro pais, de igual forma que lo conocen, por ejemplo,
un norteamericano o un francés, en cuanto a sus producciones, su comercio exterior, el empleo
que genera, etc.?. La respuesta, mucho nos tememos que sea negativa o, cuando menos, que
creamos que si aun cuando en realidad tengamos una imagen falsa o incompleta. Y lo de falso
no es ninguna exageracion, si tenemos en cuenta las estadisticas procedentes del MAGRAMA
que, por ejemplo, el afio pasado incluian unas producciones de pollos entre las reposiciones de
pollitas para puesta o, por otro lado, indicaban que en toda Espafia teniamos inada menos que
311 explotaciones de avestruces! ...

Aunque una buena fuente de informacion sobre lo que hacemos en este sector nos lo proporcionan
los andlisis periddicos publicados por Alimarket, no cabe duda de que estamos a afios luz de
distancia de lo que conocemos sobre algunos determinados paises como los antes citados, un
importante competidor como Brasil, etc. Por ejemplo, tomando solo a Estados Unidos, unos datos
publicados recientemente nos indican algo tan interesante como:

e que el 60 % de todos los pollos se sacrifican con un peso vivo superior a 2,4 kg y una
media de unos 2,7 kg, mientras que el 26 % son de tipo “asador”, con pesos de 1,6-1,8 kg

e que la proporcién actual de canales comercializadas enteras es solo de alrededor de un
10 %, cuando en los afios 90 era de un 18 % y en los 60 de un 85 %

e que la proporcidn de productos elaborador del pollo ha pasado del 10 % en 1980 a cerca
del 50 % en la actualidad.

Sin entretenernos en el analisis del mercado norteamericano, por haber notables diferencias en
cuanto a sus habitos de vida en comparacion con los nuestros —aunque habiéndose reducido con
el tiempo-, creemos que, al menos, nos indican “por donde pueden ir los tiros” en otras latitudes.
Asi, teniendo en cuenta la globalizacién de las culturas y las formas de vida, al menos de los
paises desarrollados, podemos anticipar en buena forma, salvando ciertas diferencias, nuestro
desarrollo futuro en este campo del pollo, al igual que en otros sectores productivos.

Por otra parte, hoy tenemos por un lado a una nueva generacién de jévenes productores que,
utilizando unas mas sofisticadas herramientas de trabajo y teniendo unos mayores conocimientos
que sus padres, ya no quieren seguir criando a sus pollos en aquellas naves de antafio sin
ningun tipo de control ambiental, por otro a una genética que afio tras afo nos da, al menos, la
ganancia extra de un dia en velocidad de crecimiento, a una sociedad que ya ha ido abandonando
la adquisicion de canales enteras —aunque ésta haya repuntado uUltimamente, por cuestion
econdmica-y un largo etcétera de otras consideraciones que, en su conjunto, justifican el lugar en
donde estamos. Pero {tenemos suficiente informacion de todo ello, o bien nos guiamos simples
apreciaciones subjetivas?

Esta es una pregunta que lanzamos al aire pues no sabemos si alguien podria responderla. Pero
mientras, no podemos olvidar que otros importantes paises europeos productores de pollos se
han interesado por nuestro posicionamiento en la UE, en un mercado sin fronteras en el que la
posible ventaja competitiva proviene de otros continentes, lo que justifica el que valdria la pena
conocernos mejor para poder sacar ventaja de aquellos puntos que juegan a nuestro favor.





