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Abarcando desde el mesde agostodel 2011 ajuliodel
2012, el panel de consumo alimentario hecho publico
recientemente por el Ministerio de Agricultura, Alimen-
taciony Medio Ambiente -MAGRAMA- muestra que el
consumo de huevos de los hogares en Espafia haaumen-
tado un 2,4% con respecto al mismo periodo del afio
movil anterior. En lo referente al gasto, el aumento ha
sido superior, representando un 10,4% debido a la
subida del precio medio en estos meses -el 7,8%-,
situandose en los 0,13 €/unidad.

Segun este estudio, el consumidor medio son hoga-
resde familias con hijos de mediana edad y mayores, asi
como hogaresde jubilados. En general el responsable de
lacompratiene masde 50 afiosy habita en poblaciones
pequefas y medianas -hasta 10.000 habitantes.

Los hogares con menor consumo de huevos son los
formados por parejas con hijos pequefos, que como
media consumen 80,93 huevos per capita, lo que
representa 51,58 unidades menos que la media na-
cional. Sin embargo son los hogares que mas

incrementaron su consumo medio, un 4,7 % mas con
respecto al aflo movil finalizando en julio del 2011.
Porel contrario, los hogares compuestos por jubilados
fueron los mas consumidores, con 216 huevos por
personay afio, aunque en el ultimo afio considerado
redujeron su consumo un 1,7%.

Las CCAA que mas huevos consumen son Cantabria,
Castilla Leon y Navarra, y en el extremo opuesto estan
Canarias y Cataluia.

EI97,4 deloshuevosconsumidosen loshogaresson
de gallina, de los cuales un 10,6 % tienen su origen en
sistemasalternativos, aunque en el periodo considerado
estos ultimos han reducido su papel en un 3,9 %,
mientras que aumentd en un 2,8 % el de huevos de
gallinas no alternativas.

Por ultimo, se observa un descenso progresivo del
consumo de huevos desde 2008. No asi de sus precios
medios, que durante los dos ultimos afios se mantuvo
estable,aunquea partirde enero pasado han aumentado
de valor -figura 1.
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Fig. 1. Evolucion mensual del gasto y el valor total de las compras de huevos en Espafa.
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Encuantoallugarde comprade loshuevos ‘ ‘
porloshogares, en lafigura 2 se muestra el peso (21,3% ) (259%) (259% ) (-3,0%) (-3,29%)
del volumen de los canales de distribucion en a3,2
el aflo mévil considerado y su evolucion con
respecto al anterior. Como puede verse, casi 7
de cada 10 huevos han sido adquiridos en el
canal dinamico - hiper + super + tiendas de
descuento -, siendo el supermercado el que
mas peso tiene. También se observa que en el
ultimo afio estos dos ultimos canales vieron
aumentar en un 5,9 % sus ventasy que, por el
cont.ra_rlo, el restq de canales y las tiendas Fig. 2. Lugares en donde se han comprado los huevos por parte de los
tradicionales perdieron un 3,2 % y un 3,0 %, hogares espafioles.
respectivamente. o
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EL ANTEPROYECTO DE LEY DE LA CADENA ALIMENTARIA DEL MAGRAMA, A ESTUDIO

El Consejo de Ministros del pasado 19 de octubre aprobd el anteproyecto
de Ley de la Cadena Alimentaria, que prevé aumentar la eficaciay compe- comome  umsTono e
titividad del sector agroalimentario espafiol y reducir el desequilibrio en las = Ay DO
relaciones comercialesentre los diferentes operadores de la cadena de valor,
en el marco de una competencia justa que redunde en beneficio del sector
y los consumidores.

La Ley contempla un modelo mixto de requlacion y autorregulacion de las relaciones comerciales entre los agentes de
la cadena, e incluye la obligacion de formalizar por escrito los contratos en determinadas condiciones. También prohibe
cambiar las condiciones del contrato salvo por mutuo acuerdo, y los pagos adicionales, salvo los de promocion comercial
pactados. También se prohibe exigirinformacion comercial sensible sobre los productos, salvo que se deriven de la relacion
comercial entre operadoresy se destine exclusivamente a los fines para los que se facilito, respetando la confidencialidad.
Seregulalagestiondelasmarcas, propiaso de otros operadores, con respeto a la leal competencia. Las subastas electronicas
se someten a requisitos de transparencia, libre acceso y no discriminacion.

ASEPRHU, junto con la FIAB -Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacion y Bebidas- ha analizado a fondo su
contenido para hacer las propuestas de mejora correspondientes antes de su aprobacion, pero en principio apoya lainiciativa
de crear un marco transparente para dirimir conflictos, similar al britanico, con una Administracion que tenga capacidad
deaccion.También destaca que el origen de esta ley es un reconocimiento por la UE de practicas abusivasy anticompetitivas
quedistorsionan el funcionamiento de la cadena, ponen en peligro su sostenibilidad econdmicay perjudican a operadores
y consumidores. La Comision Nacional de la Competencia -CNC- elabord en el 2011 un informe sobre las relaciones entre
losfabricantesylosdistribuidores alimentarios que advertia sobre algunas practicas abusivasy anticompetitivas, como los
pagoscomercialesfijados unilateralmente porlos distribuidores, la retroactividad de las condiciones pactadasy el no recoger
por escrito las condiciones contractuales de la relacion comercial y el tratamiento de la informacion sensible. FIAB aboga
por un marco equilibrado, l6gico y justo, especialmente en un momento dificil en el mercado nacional. »
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