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PRODUCCIÓN DE HUEVOSPRODUCCIÓN DE HUEVOSPRODUCCIÓN DE HUEVOSPRODUCCIÓN DE HUEVOSPRODUCCIÓN DE HUEVOS

En cuanto al lugar de compra de los huevos
por los hogares, en la figura 2 se muestra el peso
del volumen de los canales de distribución en
el año móvil considerado y su evolución con
respecto al anterior. Como puede verse, casi 7
de cada 10 huevos han sido adquiridos en el
canal dinámico - hiper + super + tiendas de
descuento -, siendo el supermercado el que
más peso tiene. También se observa que en el
último año estos dos últimos canales vieron
aumentar en un 5,9 % sus ventas y que, por el
contrario, el resto de canales y las tiendas
tradicionales perdieron un 3,2 % y un 3,0 %,
respectivamente. 

EL ANTEPROYECTO DE LEY DE LA CADENA ALIMENTARIA DEL MAGRAMA, A ESTUDIO

El Consejo de Ministros del pasado 19 de octubre aprobó el anteproyecto
de Ley de la Cadena Alimentaria, que prevé aumentar la eficacia y compe-
titividad del sector agroalimentario español y reducir el desequilibrio en las
relaciones comerciales entre los diferentes operadores de la cadena de valor,
en el marco de una competencia justa que redunde en beneficio del sector
y los consumidores.

La Ley contempla un modelo mixto de regulación y autorregulación de las relaciones comerciales entre los agentes de
la cadena, e incluye la obligación de formalizar por escrito los contratos en determinadas condiciones. También prohíbe
cambiar las condiciones del contrato salvo por mutuo acuerdo, y los pagos adicionales, salvo los de promoción comercial
pactados. También se prohíbe exigir información comercial sensible sobre los productos, salvo que se deriven de la relación
comercial entre operadores y se destine exclusivamente a los fines para los que se facilitó, respetando la confidencialidad.
Se regula la gestión de las marcas, propias o de otros operadores, con respeto a la leal competencia. Las subastas electrónicas
se someten a requisitos de transparencia, libre acceso y no discriminación.

ASEPRHU, junto con la FIAB -Federación Española de Industrias de la Alimentación y Bebidas- ha analizado a fondo su
contenido para hacer las propuestas de mejora correspondientes antes de su aprobación, pero en principio apoya la iniciativa
de crear un marco transparente para dirimir conflictos, similar al británico, con una Administración que tenga capacidad
de acción. También destaca que el origen de esta ley es un reconocimiento por la UE de prácticas abusivas y anticompetitivas
que distorsionan el funcionamiento de la cadena, ponen en peligro su sostenibilidad económica y perjudican a operadores
y consumidores. La Comisión Nacional de la Competencia -CNC- elaboró en el 2011 un informe sobre las relaciones entre
los fabricantes y los distribuidores alimentarios que advertía sobre algunas prácticas abusivas y anticompetitivas, como los
pagos comerciales fijados unilateralmente por los distribuidores, la retroactividad de las condiciones pactadas y el no recoger
por escrito las condiciones contractuales de la relación comercial y el tratamiento de la información sensible. FIAB aboga
por un marco equilibrado, lógico y justo, especialmente en un momento difícil en el mercado nacional. 

Fig. 2. Lugares en donde se han comprado los huevos por parte de los
hogares españoles.
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