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Las ayudas a la promoción del huevo
preocupan al sector

La Comisión Europea está revisando su política de
promoción agroalimentaria y el sector del huevo reclama
hace tiempo cambios en las líneas de ayuda para poder
realizar campañas de comunicación sobre el huevo con
financiación comunitaria sin las limitaciones actuales.

La EEPTA ha recordado en una carta a los responsables
de promoción de la DG AGRI que el sector necesita de
promoción genérica, sin priorizar unos sistemas respecto
de otros, siempre que sean acordes con las normas
comunitarias. Asimismo, resalta la necesidad de explicar
a la sociedad las condiciones de producción del huevo en
la UE, frente a las de países terceros, y que el sector debe
promocionar las ventajas del huevo como alimento muy
nutritivo y la importancia de sus componentes en el
marco de una dieta equilibrada para mantener la salud
y la calidad de vida.

Otros aspectos relevantes de la información sobre el
huevo que podrían incluirse en las campañas son la
seguridad alimentaria en la producción, el manejo ade-
cuado en la cocina, la importancia del huevo como
ingrediente en otros alimentos, o su relación valor
nutricional/precio. 
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