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¢Nos engana el IPOD?

Aunque no se sime podra contestar Ud.ala pregunta que me ronda por la cabeza, me gustaria sabersu opinidn sobre la confianza
que nos pueden merecer las cifras que ofrece regularmente la COAG - Coordinadora de Organizaciones de Agricultores y Ganaderos
de Espafia - sobre el célebre IPOD, ese “indice de precios en origen y destino de los alimentos”.

Midudaviene por recordar el comentario editorial que hizo Selecciones Avicolas en un nimero del afio pasado en el que llamaban
la atencion sobre el menor IPOD que tenian los productos avicolas en relacion con otros productos agricolas o ganaderos. Pues si
entonces, seqgun lo publicado por Uds., ese IPED para los huevos y los pollos era, respectivamente, de 1,72y 3,02, habiendo una
enorme diferencia con los indices respectivos de los productos ganaderosy los agricolas en general, no llego a entender como ahora,
por los ultimos datos consultados, tales diferencias se han reducido. De ahi proceden mis dudas: isera que ahora la avicultura, en
general, opera con unos mayores margenes comerciales?, o /hasta que punto son fiables estas estadisticas?.

Agradeciéndoles un comentario sobre el temay animandoles en esta labor de divulgacion que estan realizando, un saludo

Apreciado lector:

Ladoble pregunta que Ud. nos plantea
tiene "miga”y no es tan fdcil contestarla
como podria parecer. Perolointentaremos,
aun procediendoa cambiar elorden de sus
planteamientos.

En primer lugar, la fuente primaria del
citado indice se halla en los precios publi-
cados mensualmente por el MARM - Mi-
nisterio de Alimentacion y Medio Rural y
Marino - de unos 35 productosagricolasy
ganaderos para la alimentacion humana,
desde hortalizas, aceite, frutas, diversas
carnes, leche, etc. La recogida de estos
datos hay que suponer que ya se hace
mediante losoportunos muestreosen base
a la estratificacion de la sociedad, la loca-
lizacién geogrdfica de los productos, etc.,
paralo cual hoyen dia ya se dispone de las
técnicas adecuadas a fin de minimizar las
posibilidadesdeerror.

Con esta base, el trabajo posterior es
sencillo, realizdndolo, como Ud. dice, la
COAG en colaboracidn con la Unidn de
Consumidores de Espafia -UCE- y la Con-
federacion Espafiola de Amas de Casa,
Consumidores y Usuarios -EACCU-, que,
en base a lo anterior, no tienen mds que
calcular la relacion entre los respectivos
precios de venta de cada uno de los pro-
ductosanalizadosy sus correspondientes
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preciosenorigen. Nada mds sencillo, pues,
yaquese trata de unsimple cociente que,
hasta unnifio podria hacer, peroatencidn
a un posible error de interpretacion: si
bienelreferidoIPODeselnimero de veces
quesemultiplica el preciode un producto
de origen hasta llegar al consumidor -
definicidn oficial -, luego también se ofre-
ce otra cifra que podria liar esto tan sen-
cillo, la "diferencia porcentual origen-
destino”.

Productos

Precio en Precio en

origen destino
Huevos M, €/doc. 0,78 1,34
Pollo, €/kg canal 1,02 3,08
Productosganaderos - -
Productosagricolas - -

Un ejemplo ilustrard esto que deci-
mos: supongamos un producto “x"queen
origenvalga de media 0,50 € y endestino
1,50 €, por lo que su IPOD serd de 3,00,
mientras que esa diferencia porcentual

serd de un 200 %.
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Joan |. (Barcelona)

Aclaradoesto, esdecir, partiendo de la
confianza que nos han de merecer esas
cifrasycdlculos-peroatnsin poderolvidar
elreciente fiasco delantes citado Ministe-
rioaldarnos, unos meses atrds, unas cifras
de reposiciones de pollitas en las que se
habian “mezclado”unos millones de polli-
tospara carne-, veamos una comparacion
de los datos que ofrecimos en este medio
hace ahora 2 afios con los mismos mds
recientes:

2010 (noviembre)
IPOD ' Precio en Precio en [POD
origen destino
1,72 0,51 1,31 2,57
3,02 1,07 2,86 2,67
3,43 3,18
5,13 - - 4,39

Ala vista de estos datos, no nos cuesta
imaginarnos el porque de su duda pues,
efectivamente, parece como silos mdrge-
nesconlosqueoperamosenavicultura, en
general, se hubiesen reducido en compa-
racion con los de los restantes productos




ganaderos y los avicolas en general que
estdn cubiertosen estas estadisticas. Pero
lo que ha ocurrido, al menos en cuanto a
nuestros productos, es bien simple: com-
parando el pasado noviembre conla media
del 2008, el precio que percibe el productor
por los huevos se ha reducido en un 35 %,
lo que, junto con el alza del coste de la
alimentacion, significa que estd operando
con unos mdrgenes mucho mds estrechos
que antes, situacion que también se da en
el campo del pollo, no compensando en
éste el aumento de un 5 % del coste de

produccion, desde entonces hasta ahora,
los tremendos aumentos de coste de los
piensos. Nuestra denuncia, pues, expresa-
da de otra forma, es de que mientras el
precioque el consumidor paga porel huevo
escasiigual que dosafios atrds, el produc-
tor percibe por él mucho menos, mientras
queenelcasodelpollo, laridiculaalzaque
ha habidoen el precioen origen apenas ha
repercutido en el consumidor.

Nada podemos decir en torno a los
IPODde los productos ganaderos o agrico-
las en general ya que, efectivamente,
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parece comosien ellos se hubieran redu-
cido los mdrgenes del comercio, cuando
bien sabemos que no es asi'y bien hacen
lasorganizacionesde productores en de-
nunciarla gran distancia existente entre
los preciosdel campoy los de las estante-
rias de los supermercados. Pero, en resu-
men, creemos que las diferencias entre
estos IPOD y los antes citados de los hue-
vosylos pollos noson lo suficientemente
significativas como para extraer la con-
clusion que Ud. expone.

José A. Castello
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