EL MERCADO DEL HUEVO:
COMO HA CAMBIADO EN 50 ANOS
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Intentando repasar sucintamente lo referente al
mercado del huevo gracias a mivya larga relacion con el
mismo, quisiera recordar que las estructurasavicolas de
este sectorenlosmomentos de gestacion de "Selecciones
Avicolas" —poco antes de 1960— eran sumamente
primariasy que en Reus, por ejemplo, que ya empezaba
aserconsiderado el centro productor masimportante del
pais, el tamafio medio de las granjas que entonces se
estaban instalando estaba en tornoa unas 3.500 gallinas.

Por otra parte, aun con toda la reserva con que
debemos contemplar las estadisticas de este pais,
recordaremos también el parque de gallinas ponedoras
calificadas como "selectas" por el Ministerio de
Agricultura—MAPA—era de unos 8 millones de cabezas,
a las que habia que afadir unos 17 millones mas de
gallinas de tipo campero. Y si unimos a esto las
estimaciones del MAPA sobre la produccion total de
huevos del pais, unos 300 millones de docenas, un
sencillocalculonosindica que el consumo medio espafiol
de huevos "per capita" podia estar sobre unas 120
unidades, alasque habria que afiadir los procedentes de
las importaciones que entonces se realizaban,
canalizadas, eso si, a través de conductos oficiales.

En sumayoria, pues, la mayor parte de los huevos que
se consumian eran de tipo campero y dejando aparte el
autoconsumo, su destino eran los mercados localeso los
pequefios comercios —las pollerias y las "tiendas de la
esquina"—alosque los productoreslosllevaban, consus
propios medios, con unas caracteristicas a destacar: a
granel, sin clasificar y sin mas "envase" que cualquier
tipo de cesta o caja, con una base de paja.

Lospreciosdeaquel entoncesno obedecian masque
a lavieja ley de la oferta y la demanda, por un lado por
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no existir ninguna lonja como los que en la siguiente
década se montariany, porotro, porel efecto estacional
de que la mayor parte de |la produccion se concentrase
en los meses primaverales en los que la puesta de las
gallinas era mayor, cayendo luego al iniciarse el otofo.
En otras palabras, cada productor vendia los huevos al
precio que podia, de acuerdo con sus costes por un lado
pero también contando con el tipo de mercado o
establecimiento al que iban destinados.

En Reus, concretamente, este sistema fue siendo
sustituido, hacia fines de la década de los 50, por la
llegada de comerciantes de Barcelona que, reuniéndose
los lunes, daban unos precios orientativos en base a la
oferta existente, aunque siempre a nivel local, al no
existir una referencia nacional.

El "boom" de los anos sesenta

Contodoello,enbasealaaperturaquetuvolugaren
el pais con el Plan de Estabilizacion Econdmica de 1958,
la avicultura por un lado y la fabricacion de piensos
compuestos, de formasimultanea, ibana experimentar
un salto de gigante. Solo recordaré que los afios
1958-1960 fueron los de la irrupcion masiva de las
estirpes norteamericanas de ponedoras que pronto
arrinconarianalasgallinas "selectas" espafiolas, mientras
que comenzaban a llegar las primeras partidas de harina
desoja, también de EE.UU., que permitirian la fabricacion
de piensos con mucha mayor garantia que la que
habiamos tenido hasta entonces con unas mas que
dudosas harinas de carne y pescado nacionales...

Muy poco antes, a fines de los afios 50, en Reus ya
se habia formado la Cooperativa Comarcal de Avicultura,
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que un papel tan importante habia de jugar en las dos
décadas siguientes en el conjunto del sector avicola
tarraconense. Un detalle a recordar, también, es el
equipamiento de esta entidad con la que creemos que
fuela primera clasificadora comercial de huevos del pais,
que en aquellos afios y durante largo tiempo —hasta la
entrada de Espafia enla Union Europea, en 1986—iba a
separarlos en los clasicos "super-extras", "extras",
"primeras", etc. jhasta 7 clases, saltando de 5en 5 gl.

Loantesindicado sobre |a fabricacion de unos piensos
cadavez con mayores garantias corria parejoa los rapidos
avances que iba teniendo la avicultura. De esta forma
comenzarian a potenciarse los dos principales polos de
desarrollo que iba a tener la avicultura de la década de
los 60-70 en el pais, ReusyValladolid, con el montaje de
nuevas granjas de puesta —aunque sin olvidar el sector
del broiler, que entonces se iniciaba—, junto al
establecimiento de fabricas de piensos. Accesoriamente,
todoellotambiénllevd ala expansion de los laboratorios
con especialidades para avicultura y de las fabricas de
equipos avicolas, asi como a una entrada de diversas
firmas extranjeras operando en estos sectores.

Los mercados de huevos y las Lonjas

Hasta este "boom" del desarrollo econdmico de los 60
los mercados del huevo eran muy locales, no existiendo
apenas un comercio interregional —aparte del muy
pequefo entre las comarcas limitrofes—, mientras que
los precios los fijaba el propio productor al superar la
demanda a la oferta. Esto no quiere decir, sin embargo,
que en algunas ocasiones hubiesen lIlegado
importaciones, procedentes principalmente de Argentina,
con las que la "Comisaria de Abastecimientos y
Transportes" —un organismo estatal— pretendia paliar
en lo posible unas subidas estacionales de precios que,
por obvias razones de "estabilidad politica”, interesaba
que no se produjesen...

Aunque en Reus, hacia fines de la década de los 50,
laya citada Cooperativa Comarcal daba semanalmente
unos precios de los huevos para orientacion de los
productoresaellaadheridos,acomienzosde los afios 60
fuelaCémarade Comercio de esta poblacion laencargada
de tutelarlafijacion de los preciosen origen, que son los
que desde entonces rigieron en la posterior Lonja de la
misma. A diferencia de ellay al mismo tiempo que en el
centrodel paisse creaban otrasimportantes Cooperativas
avicolas —Valladolid y Madrid, principalmente—, en la
capital se establece una Lonja que mostraba unos precios
aladistribucion, es decir para detallistas.

Paraentender mejor esta situacion conviene aclarar
que los mercadosalosque anteriormente se llevaban los
huevos —Mollet, Figueras, etc., en Catalufa, por
ejemplo— eran de productos fisicos frescos. En cambio,
en las Lonjas posteriores, como las ya citadas de Reusy
Madrid, ya no necesitan verse los huevos, noimportando
tanto el precio orientativo en si del producto como la
tendencia que marca, al alza en caso de presion de la
demanda, o al revés si lo que predomina es la oferta.

Acomienzosde losafios 60, el considerable aumento
dela produccion de huevos que tuvo lugar en Espaiia da
origenalaentradade loscomerciantesentre el productor
y el detallista. Esto permiti6 abarcar mas mercados, asi
como tener una influencia en ellos al entrar en las
distintas Lonjas del pais. Al mismo tiempo aumenta el
comerciode huevosinterregional, principalmente porla
produccion ya excedentaria de las regiones mas
productoras, Cataluia y Castilla la Vieja, en aquellos
momentos.

Conelsubito aumento de la produccion, a mediados
de ladécada de los 60 hace suaparicion un nuevo actor:
el huevo en camara. Su caracter era totalmente
especulativo o de la necesidad impuesta en algunos
momentos en los que habia un manifiesto sobrante de
huevos que hubiese habido que malvender. La solucion
era meterlos en camas de conservacion en los que, a
temperaturas cercanas a 0°C, se conservaban bastante
tiempo, a veces creemos recordar que hasta 8 6 tal vez
mas meses. Ni que decir tiene que, pese a intentar
minimizar sus pérdidas de peso mediante el
mantenimiento de la cdmara a una humedad elevada,
éstas no dejaban de ocurrir, de forma simultanea a un
elevado aumento del tamafio de la camara de aire y, en
general, conun manifiestoempeoramientode la calidad.

Los anos setenta

Contodoello, el parque de gallinasen puesta sequia
aumentando rapidamente, pasando de unos 18 millones
de cabezas en 1965 a 26 en 1970, a 36 en 1975y
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pasando ya ligeramente de los 43 millones en 1980.Y,
dicho sea de paso, ya es sabido que en estos ultimos 25
afos nos hemos estado manteniendo en estos niveles,
con la salvedad a la que luego nos referiremos.

El fuerte crecimiento demografico espafiol, el
aumento del nivel de renta y la llegada masiva del
turismo, fendmenos todos ellosiniciados en los anos 60
y que continuarian en la década siguiente, potenci6 un
marcado aumento del consumo de huevos, que desde
unas 180 unidades "percapita" en 1965 pas6 a unas 280
en 1975. Sin embargo, el papel tutelar del Estado, que
continuaba vigilando para controlar las subidas de la
llamada "cesta de la compra”, hizo que también se
tuviera que recurrir a algunasimportaciones de huevos
procedentes de los Paises Bajos, EE.UU., etc.

En este contexto, laya citada Lonja de Reus pasa aser
dedistribucion, cediendo protagonismoala de Bellpuig
amediadosdeladécada, loque tiene lugar con un cierto
desplazamiento del centro de gravedad de la avicultura
catalanadeTarragona hacia Lleida, que posteriormente
se acentuaria.

Con todo ello creemos que es importante recordar
que el huevo,adiferencia de otros productos ganaderos,
es un producto "acabado” que no necesita ninguna
transformacion, aparte de ser comercializado en las
cajasstandard, queya habian aparecido unosafosantes
en el mercado, y envasado. Esto dificulta que las lonjas
puedan fijar unos precios concretos, razon en la que se
basan, engeneral, paraindicar unos precios de referencia,
es decir, la tendencia alcista o bajista del mercado. Y
aunque en general suele tenderse a favorecer a la
produccion, muchasvecesellonohasido posible cuando
se produce un exceso de oferta.

Otrodetallearecordarfuelainstalacion,acomienzos
delosafos 70,de la primera planta de ovoproductos del
pais, en Valladolid, con la que se pretendia cubrir una
creciente demanda de los mismos, hasta entonces
dependiendo del géneroimportado ... aparte de algunos
lotes de "segundas”, no aptos para su comercializacion
en fresco.

De los anos 80 a la actualidad

Conlaconsolidacion de laavicultura de puesta, con
los cambiosya conocidos —gran aumento de tamafo de
las naves y aumento de pisos de las baterias, creciente
consumo de huevos rubios, a expensas de los blancos,
etc.— los primeros afios de la década de los 80 se
caracterizan por la preocupacion de loque ocurriria con
el ingreso de Espafia en la Unién Europea.

Engrandeslineas, aparte de otros aspectos que iban
a afectar a la economia general del pais, en lo que se
refiere al sector que nos ocupa hubo dos aspectos a
destacar: la necesidad de ir adaptandose a las normas
sobre bienestarde lasgallinas, sobre las que entoncesya
se hablaba fuera de Espafiay el cambio de la clasificacion
de los huevos a la norma europea.

De lo primero no vamos a hablar pues,
lamentablemente, ya es conocido el camino que se ha
recorrido desde entonces, con el horizonte que tenemos
fijado parael 2012 porlaaplicacion legal de la Directiva
que obligara a un cambio total de las actuales baterias
de puesta.Y en lo referente a la nueva clasificacion de
loshuevos, laverdad es que no ocasiond ningun trastorno,
aparte del hecho de tener que "saltar" de 10 en 10 g.

En los afios ochenta se consolidan y expanden los
supermercadosy los grandes centros comercialesqueya
se habian implantado en el pais poco antes, con lo que
en el mercado del huevo entran en juego aquellos
grandes productores que, convirtiéndose en
distribuidores, acttan de proveedores de estasempresas,
con las concesiones correspondientes de precios, en
funcion de los volumenes concertados. Esto daria origen,
mas tarde —en losafios 90— a las marcas blancas que en
los ultimos afios tal vez hayan llegado a copar mas del
50 % de las superficies de los lineales.

Otro cambio en la produccion, que afectaria a los
mercados, es el desplazamiento de una buena parte de
la avicultura de puesta hacia el centro, con lo que
Catalufia cederia su primer puesto a Castilla La Mancha
y Castillay Ledn, comunidadesen las que, especialmente
ya en el siglo actual, se han montado varios grandes
centros de produccion, con centenares de miles de
gallinas. Esto hahecho que una parte nodespreciable de
la produccion de huevos catalana, asi como en otras
zonas del pais, haya quedado en manos de granjas mas
"clasicas" que, con unas instalaciones mas antiguas y
unos volumenes desde 10.000 a 40.000 cabezas,
comercialicen su produccion, ya envasada, al detallista
de su entorno geografico mas cercano.
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Frutodetodoello hasidoel establecimiento de otras
Lonjasque hoyocupan un lugar destacado en el mercado
del huevo: la del Ebro, en Zaragoza, Toledo, etc. En
Barcelona, a su vez, a comienzos de este siglo también
comienza aoperarotra Lonja, mostrando las evoluciones
del precio del huevo, ya envasado, para su distribucion.
Enrelacién con ello cabe destacar que, al celebrarse en
distintos dias de la semana, los precios de las de los
viernes —Barcelona, Toledo y Ebro— tienen influencia
sobre los que marcaran en la semana siguiente las
restantes —Reus y Bellpuig.

Otroimportante aspecto de los ultimos decenios ha
sido el establecimiento de variasimportantes empresas
de ovoproductos, lo que ha hecho que en Espafia,
donde, segun algunas estimaciones, en los afios 80 tal
vez apenas solo absorbieran el 5 % de la produccion,
hoy lleguemos ya, posiblemente, a un 15-20 %,
siguiendo en ello la pauta que afios atras nos habian
mostrado otros paises de la Union Europea. Los precios
pagados por esta industria, por kg de producto, siguen
engeneral laevolucion del llamado "huevo cascara" en
las Lonjas citadas.

Para finalizar, otro hecho que queremos recordar es
el trastorno que supuso en los mercados el colapso del
masimportante exportador de huevos europeo, los Paises

Bajos, a consecuencia de los brotes de influenza aviar
que sufrid en el 2003, con lo que la tipica improvisacion
espafiola, queriendo sacar partido de la situacién,
incremento rapidamente su parque de ponedorasafinde
sustituir a este pais. Como resultado, con un parque
rayano en los 50 millones de gallinas, en pocos meses
estabamos exportandoalrededor de un20% de nuestra
produccidn, mientras que los precios en el interior del
paistuvieran unaelevacion del orden de un 30-40% en
los dos ultimos trimestres del 2003y primero del 2004.

Pero, como ya era de prever, |a dicha no podia ser
eternayaquellaalegria pasajera muy pronto se convirtio
enllanto, habiendo tardado varios afiosen alcanzarotra
vezun punto de relativo equilibrio, con unos 40 millones
de ponedoras. En laactualidad —2007/2008— se estima
quede la produccion total de huevos del pais se exporta
cercadel 15%, conlo cual el mercado nacional directo
del huevo en cascara estaria en torno al 65-70 %.

Y, por ultimo, queremos hacer hincapié sobre el
importante papel que hajugadolaaviculturade puestay,
concretamente, el huevo en la mejora de la alimen-
tacion de las familias espafiolas por su aporte de una
proteina de elevado valor nutritivoy de un precio muy
ajustadoalasposibilidadesde lacestade lacompra. ¢
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