PRODUCCION DE CARNE s

¢PUEDEN LOS PERROS VOLAR?

La respuesta es un rotundo NO, dadas las carac-
teristicas de forma y peso de este animal.

Si la pregunta es ¢pueden los empresarios del
sector avicola de carne pactar una elevacion de
precios por encima de la que establece el mercado?
La respuesta es NO, dadas las caracteristicas del

producto y del mercado, con igual rotundidad que
en la primera pregunta.

Esta sequnda afirmacion requiere unos determina-
dos conocimientos, que los responsables de la Adminis-
tracion de evitar acuerdos de precios entre empresas
conocen o deberian de conocer,y que vamos a recordar.

El preciode unarticulo, en un mercado con la Unica
intervencion individual de compradores y vendedores,
se forma porlaincidencia de la cantidad ofertada sobre
lasdecisiones de compra respecto a distintos precios de
los compradores —esto ultimo conocido como “curva de
demanda”.

La oferta de pollo de una semana es el resultado de
diversasdecisiones tomadas, algunas de ellas con meses
de antelacion, pero de forma determinante por la
incubacionde los huevos de los que naceran los pollitos
queseran los pollos que, un tiempo después, se ofertaran
enelmercado. Portanto, la oferta del pollo cebadode una
semana no es una variable en manos de la produccion,
sinouna constante. Es pues una oferta de la cantidad de
pollos que decidio con semanas —e incluso meses— de
antelacion y que es imposible modificar.

El proceso de crianza del pollo, como servivo que es,
responde a sus caracteristicas bioldgicas, comiendo y
aumentando de peso en su fase de crecimiento —periodo
en que es comercializado— con un incremento de peso
diario superior a los cincuenta gramos diarios.

Por su parte, el cliente demanda pollo fresco de
reciente sacrificioy de un determinado peso, que varia
en una gama de unos 200 g, segun las regiones

El preciose establece en las Lonjas a priori, el primer
dia de la semana y la realidad de las ventas puede
significar que la cantidad ofertada ha coincidido con la
demanda, o bien hayasido distinta. En este caso el ajuste
entre ofertaydemandase logra retrasando o adelantan-
do lasalida de los pollos en granja, lo cual significa que

su peso es mayor en el retrasoy menor en el adelantoy
éste es, precisamente, un importante indicador de la
variacion del precio. Si los pesos son altos, el mercado
esta a la baja y viceversa.

El producto pollo es genérico, sensiblemente igual
paratodos los productoresy las diferencias entre zonas,
por pigmentacion y peso, no evitan la competencia
dentro de cadazona. La tecnologia necesaria esfacil de
conseguir y el numero de empresas del sector es lo
suficiente numeroso —cerca o superioracien— para que
no se puedan poner de acuerdo entre ellas. Esto encaja
perfectamente en las condiciones para un modelo de
mercado de competencia perfecta.

Atendiendo a lo expuesto, silos productores fijan un
precio superioral que estableceria el mercado, su deci-
sion no modifica el comportamiento del consumidor, el
cual reducira sudemanda al mayor precio ofertado. Esto
significa, portanto, que no se venderan todos los pollos,
con lo que se plantea qué hacer con los pollos que han
sobrado. Como estamos en un mercado de pollo fresco,
noesposible el almacenaje, ni tampoco improvisar una
congelacion, porsu elevado costeysin tenerla necesa-
ria comercializacion, lo que significaria unas pérdidas
seguras paraempresa que lorealice, perdiendo compe-
titividad con respecto a sus competidores. Los pollos no
vendidos aumentan de peso y su oferta provoca una
disminucion de precios, no un aumento, como a veces
se afirma irresponsablemente.

Todo lo cual no niega que determinadas situaciones
delentornoactliien como coordinadoresinvoluntarios de
laactuacionde lasempresas,como puede seruna brusca
yfuerte elevacién de los precios de las materias necesarias
para la alimentacién de las aves. Pero esto también es
conocido por los expertos, que saben que cuando se dan
unascircunstancias generalesque generan unas mismas
expectativasrazonables pueden contribuira determina-
dos comportamientos individuales, pero al responder a
unas mismas expectativas pueden parecer concertados.
Pero aun asi, los mecanismos de mercado no dejaran de
actuaryelpreciosera el resultado de la superposicion de
las curvas de oferta y demanda.

El precio de los pollos sube y baja, pero a precios
constantes y lo que ha hecho en los ultimos afos es
bajar.@

A\ Y
SELECCIONES AVICOLAS e SEPTIEMBRE 2008 e Pag. 13 ‘!’






